Analyser une ou plusieurs affiches de propagande

Qu’est-ce qu’une affiche de propagande?
Il s’agit d’un document dont l’objectif est de délivrer un message politique, (parfois aussi économique ou social)
Placée dans un lieu public, un lieu de passage, elle doit convaincre rapidement et être facilement comprise.

1) Présenter une affiche de propagande?

· Où et quand a-t-elle été réalisée ? (pas seulement date, mais aussi contexte : ex : début ou fin de la guerre, etc…)
· Qui en est l’auteur (souvent indiqué dans la légende).

· Qui l’a commandée : ce commanditaire peut-être un Etat, un syndicat, un parti 
Politique, une association, très rarement une personne.

· A qui est-elle adressée ? C’est le destinataire.
· Et éventuellement, à quelle occasion l’affiche a-t-elle été réalisée ? Ex : pour préparer 
une élection, pour célébrer un évènement, pour une exposition…
· Quel en est le sujet global ? ( ex : les 40 heures, la résistance, etc.)
2) Analyser une affiche de propagande?

Comme le message délivré d’une affiche doit être rapidement compris, les moyens utilisés sont simples à relever :

· Le slogan : c’est un texte très court, qui résume le message de l’affiche.

· La nature de l’image (, photographie, photomontage, graphique, dessin, caricature …)

· La composition de l’image :

· Quels sont les différents éléments représentés ? (les nommer et les décrire)
· Quelle est leur taille ? Quelle place occupent-ils dans l’image ?

· Quelles sont les lignes de construction ? Ou les plans ?
· Quelles sont les couleurs utilisées ? Elles sont souvent peu nombreuses, très marquées, et ont un sens précis.
· Quelle est la signification de chacun de ces éléments ? (pourquoi cette taille du personnage ? cette couleur ? cette déformation ? etc...)
· Le message donné par l’image est-il le même que celui du texte ? Complémentaire ? Différent ?

3) Donner du sens à une affiche de propagande?
· Quel message cette affiche veut-elle transmettre ? (synthèse de votre analyse)
· Comparer éventuellement deux affiches (points communs, différences : dates, commanditaires, messages, l’une ayant inspiré l’autre, etc….)
